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Facebook, le nouveau terrain
de jeu des pipoles genevois

Politiques, artistes, journalistes ou financiers... Ceux qui appartiennent au Who’s Who

local collectionnent les amis sur |

CECILE DENAYROUSE

Genéve, Facebook est

devenu LE salon vir-

tuel des nouvelles

ondanités électroni-

ques. Lendroit ot lon cause

mais ofy, surtout, on fait parler

de soi. Les personnages publics

succombent les uns aprés les
autres.

Dernier converd en date:
Mark Muller, qui devient du
méme coup le premier conseiller
d’Etat 4 épingler sa bobine sur le
résean social et espére ouvrir la
voie & ses confréres... Le monstre
tentaculaire a fait d'autres victi-
mes, toutes consentantes, Darius
Rochebin en téte, dont ]a cite de
popularité se chiffre & quelque
9796 amis. Viennent ensuite le
chanteur Dorian Gray et ses
2339 adeptes, Michel Chevrolet,
le présentateur de la chaine L&-
man Bleu, qui pointe 4 2038
amis; le régisseur Stéphane Bar-
bier-Muller qui cumule 1385 con-
naissances, sans oublier la moi-
tié du Grand Conseil... Bien sir,
la liste est non exhaustive,

Quel étrange pouvoir de sé-
duction exerce donc Facebook
(FB pour les branchés) sur nos
pipoles locaux?

Un pansement pour Pego?

Le nombre d'amis serait-il en
passe de devenir le nouveau ba-
rométre des tendances? «Le
nombre, ce nest pas le plus
important!» clament en cheeur
les tétes Facebookées. Plutdt va-
lorisant tout de méme de consta-
ter que des centaines de person-
nes souhaitent vous fréquenter,
méme virtuellement, non? «Bien
siir que je suis heureux d'avoir
plein d'amis, avoue Michel Che-
vrolet. On se sent apprécié, flatté.
Jai méme fait la connaissance de
certains. Mais je ne recherche
pas spécialement ces contacts, ce
sont les internautes qui viennent
vers moi Plutdt agréable
d'ailleurs!» Le jeu consiste sim-
plement & ne pas étaler sa vie
privée aux vu et au su de tous.

1A encore, on ne sattache pas
tant a la guantité de ce copinage
pixelisé, mais plutdt A sa qualité.
«Je me moque un peu de ce
chiffre, et n'ai aucune illusion
sur la réalité de ces relations
virtuelles, samuse Darius Roche-
bin. Le terme «d'amis» sur Face-

Parmis les Genevois les plus «

populaires» on retrouve (de haut

(DR/DR/STEEVE IUNCKER GOMEZ/SALVATORE DI NOLFI/LALURENT GUIRAUD)Y

book est trés relatif...» Quant &
se livrer une guerre de popula-
rité, 1'idée fait doucement sou-
rire. «Surtout pas! Ridiculel» ré-
pliquent en bloe les intéressés.
Un passe-temps uniquement va-
lable pour les gymnasiens done.

Un intérét professionnel

Nombreux sont ceux qui pré-
tendent qu'investir Facebook
dans une optique profession-
nelle est une erreur de caleul. Et
pourtant. Les communicants y
trouvent un lieu idéal pour tou-
cher un maximum de monde et
faire carburer le bouche 2 oreille.
Toute nouvelle recrue virtuelle,
le libéral Mark Muller avoue
avoir hésité avant de créer son
profil. «Je ne me suis pas de-
mandé pourguoi y aller?, mais
plutét pourquoi pasé» explique-
til. Quant & se servir de son
futur réseau a des fins politiques,
la tentation est grande. «Bien
sir que fy ai pensé, ajoute-t-il.

D'autant que nous entrons en
pleine phase de préparation élec-
torale, il s'agit de réfléchir aux
movens de faire campagne grice
aux nouvelles technologies.»
D'autres ont déja franchi le
pas, 4 'image de Murat Adler, le
. président des jeunes radicaux

e célebre réseau communautaire.

J

baset'de gauche & droite) Darius Rochebin, Michel Chevrolet,
Dorian Gray et Stéphane Barbier-Muller. Mark Muller (au centre), quant & lui, est un nouveau venu, inscrit depuis mercredi soir...

mencent & regarder dun mau-
vais ceil larrivée massive des
politiciens, agacés que leur page
d'accueil prenne parfois des allu-
res de pannean d'affichage élec-
toral.

Les artistes en revanche, y
voient une magnifique opportu-

genevois, qui af- nité de booster
o s Jenemesuispas X ST
récente dlection  (jomANGE «POUrqUOi  vériablement
" 2]
wante,  touty 3ller?s, mais plutdt  contres prote
Chevrolet, il Tes-  «POUNUO] Pas?»  minantes, expl
time en partie i que Dorian
due & Facebook: MARK MIJLLIE_% i Gray. Ma pré-
«Faire de 1a poli- CONSEILLER D'ETAT sence i I'édition
tique ay- 2008 de Paléo

jourd'hui sans maitriser ces
outils modernes, cest inutile,
surtout pour wun débutant
comme moi. On peut y faire
passer ses idées et l'utiliser
comme moyen de communica-
tion.» Mais les FBphiles com-

découle directement de l'exis-
tence du site.»
Rester en contact

Le résean comprend aussi les
intimes, les vrais, que nos per-
sonnalités médiatiques débor-

‘e | Micheline
| Calmy-Rey,
| facebookée
malgré elle

Quelle ne fut pas la surprise
de la conseillére fédérale gene-
voise, il ¥ & quelques jours, de
sapercevoir qu'elle figurait sur
Facebook... contre son gré! Un
‘ anonyme lui a en effet dédié
une page, qui compte & ce jour
603 fans déclarés. Persuadés
que cette initiative émane de la
politicienne, certains y com-
mentent I'actualité. D'autres se
contentent de laisser des messa-
ges hauts en couleur, du style:
«Micheline, you rock my
world!» Intriguée, la prineipale
interessée n'exclut pas de créer
son profil officiel, convaincue
que Facebook peut devenir un
canal privilégié: «C'est un bon
moyen de faire passer des
messages, d'expliquer en quoi
eonsiste la politique étrangére
de la Confédération & des Suis-
ses et des Suissesses qui ne
lisent pas souvent les journaux.
C'est aussi un média qui permet
de toucher les jeunes, d'entamer
un dialogue avec eux...» Affaire
& suivre donc. (cd)

dées délaissent un peu, faute de
temps. Ce serait méme eux qui
incitent les microcélébrités A ad-
hérer & Facebook. «Cest une
facon de rester en contact avec
son cercle immédiat, toutes ces
personnes que l'on ne voit pas
souvent mais que l'on aimerait
cOtoyer  davantage, résume
Darius Rochebin. Sans compter
qu'il sagit d'un systéme moins
hypocrite que le fameux «on se
rappelle et on se fait une
bouffer, qui aboutit sur du
vent.»

Facebook peut aussi étre le
théitre de belles histoires.
Michel Chevrolet a par exemple
eu la surprise de retrouver sa
famille américaine, qu'il ne con-
naissait pas, grace au site. «De-
puis, on senvoie des messages,
on suit nos actualités récipro-
ques, on publie des photos...
Bref, on reste en contact de
facon plus conviviale que par
simple échange de mails.»

Micheline Calmy-Rey: «les
politiques doivent investir les
nouvelles technologies de la
communication.» (M. PERRET)




